Zo word je een
(nog) betere
copywriter



Het stikt van de copywriters. Een
zoekopdracht op LinkedIn levert 22.000
resultaten op.

Wat? &

Telt Nederland 22.000 copywriters? Is bijna
één op de 500 Nederlanders die worden
meegeteld in de beroepsbevolking een
copywriter?

Ik weet het niet.
Maar het zijn er wel veel. Heel veel.

Niet zo gek natuurlijk. Bijna iedereen heeft
een toetsenbord en internet. En de valse
overtuiging dat iedereen kan schrijven leeft bjj
ongeveer 100% van de Nederlandse
beroepsbevolking - alleen de betere
copywriter weet dat bijna niemand dat kan.

Verder is copywriter het ideale beroep als je...
= wilt freelancen

¥ je sociale energie aan vrienden in plaats
van collega’s wilt besteden

& tegelijkertijd wilt werken en reizen

% onnodige meetings tot een minimum wilt
beperken

O elke dag wilt uitslapen of juist
hellelujahvroeg wilt beginnen

£ een beter idee hebt om je tijd mee te vullen
dan het voeren van
koffieautomaatgesprekken

2, dus eigenlijk tiberhaupt wilt doen waar de
f*ck je maar zin in hebt



Okay, op een paar rotklusjes na dan.

En ChatGPT dan? AI? Paniek? Robots die de
wereld overnemen enzo?

Tenzij je dertien-in-een-dozijn SEO-stukjes
schrijft, geef je die bijdehante chatrobot een
korrel zout, hup nog een schep, en kun je
gewoon weer lekker uitslapen, reizen, geen
meetings hebben en tussendoor je geld
verdienen met een van de mooiste vakken in
het universum.

Dat klinkt bijna te mooi om waar te zijn.
Zouden het er inderdaad 22.000 zijn?



Shit. Toch twee
nadelen.

Eén.

Copywriting is veel moeilijker dan bijna
ledereen denkt.

En twee.

Er zijn aardig wat copywriters. Misschien wel
22.000.

Conclusie.

Je moet er knap goed in zijn wil je er je geld
mee kunnen verdienen. Helemaal als je er die
reis- en terrastechnische voordelen bij wilt en
helemaal-helemaal als “tiberhaupt doen waar

de fuck je maar zin in hebt’ in jouw oren
klinkt als een herboren Freddie Mercury die
speciaal voor jou een eenmalig
woonkameroptreden geeft.



Dus. Step your game
up.

Ik ga er voor het gemak van uit dat je
copywriter bent en dat je...

Daar je geld mee wilt verdienen
Dat je die eerder genoemde voordelen wel
relaxt vindt

Zo niet, klik je nu natuurlijk weg.

Ben je er nog?

Ok, dan neem ik je mee langs vijf dingen die
In mijn ogen nodig zijn om die copywriter te

zijn die er zijn geld mee kan verdienen en doet
waar de f*ck ‘ie zin in heeft.



1. Check eerst: heb je
het in je?

Niet iedereen kan goed schrijven. Sterker nog,
schrijven is als het eten van een dikke vette
hamburger: iedereen kan het, maar bij 99%
van de mensen ziet het er smerig uit. Dat
percentage ligt onder copywriters lager.

Maar er zijn zat copywriters die het niet in
zich hebben. Ze schrijven prima. Alleen is
prima wat anders dan goed.

In het algemeen kun je zeggen dat iets alleen
lukt als je het héél-héél leuk vindt en
héél-héél goed kan.

Dat eerste moet je nu al hebben. Als je
copywriting niet nu al te gek vindt, gaat het

ook nooit komen en kun je beter wat anders
doen.

Dat tweede kan nog komen. Wie aanleg heeft
1s van nature goed en wordt met een berg
toewljding héél-héél goed.

Aanleg?

Ja. Dat je de onderliggende
karaktereigenschappen hebt die nodig zijn om
vingerlikkend lekkere teksten uit je
toetsenbord te toveren:

Empathie

Enig idee hoe moeilijk het is om dat wat
iemand anders in z'n hoofd heeft messcherp
te verwoorden? Enig idee hoe moeilijk het is
om dat wat de doelgroep van dat merk moet
denken en voelen, met woorden in hun hoofd
te schrijven? Het antwoord laat zich raden.



De vaardigheid die daarbij de grootste rol
speelt is empathie. Empathie zorgt ervoor dat
je je kunt verplaatsen in een ander persoon.
Dat je aanvoelt wat een ander denkt, voelt en
precies bedoelt. Dat je daardoor snapt hoe je
dat in exact de juiste woorden kunt vangen.

Niet alleen speelt dat een niet te
onderschatten rol bij het slijpen van scherpe
teksten, het is ook een cruciale vaardigheid bij
het ophalen van input, het opstellen van een
goeie briefing, het verzamelen van
constructieve feedback en het interpreteren
en verwerken van die feedback tot een
eindresultaat dat verwachtingen overtreft.

Kritisch denkvermogen
Een van de grootste mythes binnen de wereld
van copywriting is dat de klant weet wat ‘ie

wil en dat de doelgroep van die klant dat ook
weet.

De waarheid is dat klanten behalve scherpe
teksten iemand nodig hebben die met ze
meedenkt, om scherp te krijgen wat ze precies
willen. Om mee te denken over de behoefte
achter de behoefte van de doelgroep, zodat je
daar met woorden slim op in kunt spelen.

In de meeste gevallen dat ik aan de slag ga
met een klant, begint de samenwerking met
allerlei adviezen en kritische noten over wat
de klant wil.

De klant wil bijvoorbeeld beginnen met een
lijst van keywords, terwijl het soort teksten
dat hij nodig heeft helemaal niet
SEO-relevant is.



Of de klant geeft aan dat hij eerst de
webdesigner vraagt de website af te bouwen
voordat de teksten worden geschreven -
verkeerde volgorde.

Of: “dat merkverhaal komt later wel” - nee,
dat is juist waar je moet beginnen.

Die adviezen zijn net zo belangrijk als het
neerzetten van de juiste woorden. En hoe kom
je tot dat soort adviezen? Precies. Door
kritisch te denken, kritische vragen te stellen,
kritisch naar de antwoorden te luisteren en
dan constructieve kritiek te geven. Zodat de
klant een beter plan heeft en de kans dus
groter is dat hij z'n doelen bereikt, wat die
doelen ook zijn.

Lef
Weleens nagedacht over de hoeveelheid tekst
in dit universum? Ja? Dan snap je hoe

belangrijk het is om op te vallen. En dan
bedoel ik niet dat opvallen een doel op zich is,
maar dat je jezelf moet durven zijn. Dan val je
namelijk automatisch op - mensen voelen
feilloos aan wanneer iemand, dus ook een
merk, authentiek is. En authenticiteit valt op.

Dat opvallen, die authenticiteit, vergt lef. Van
de klant én van de copywriter. Want de klant
moet allerlei angsten om potentiéle klanten te
verliezen aangaan.

De achterliggende aanname is vaak: als ik
mezelf ben, dan haken mensen af. En de
copywriter moet de klant uitdagen om zich te
durven uiten zoals hij écht is.

Dat lef speelt bijvoorbeeld ook bij het bouwen
van een brand story.



Want vragen én doorvragen, ook wanneer je

weerstand voelt, vraagt lef van de copywriter.

En van de klant vergt het lef om zich open en
kwetsbaar op te stellen naar iemand die hij
niet zo goed kent - aan de copywriter de taak
om dat lef naar boven te halen.

Creatief denkvermogen

Creativiteit wordt vaak geassocieerd met
warrige kunstenaars die off grid leven, in een
Volkswagen T1-busje rijden en als hobby
alternatieve meningen delen rond een
kampvuur.

Maar creativiteit is ook probleemoplossend
vermogen, kunnen omdenken, de conventies
kunnen herkennen en begrijpen hoe het
anders kan.

Creativiteit is de jeukwoorden omzeilen en
vervangen door messcherpe woorden die zich
in het diepste van je lezers’ brein nestelen.

Creativiteit is ook een briefing onderuit halen
omdat je een beter idee hebt. Niet voor niets is
creativiteit een van dé 2Ist century skills.

En dan nog iets
Specialisme.

Geen karaktereigenschap, maar een keuze die
je maakt. Een cruciale keuze. Ter illustratie,
dit is wat sommige copywriters zeggen:

“Ik doe alles, van SEO tot Google Ads en van

brand stories tot slogans. En e-mailmarketing
vind ik ook leuk, doe ik ook wel even voor je.

En oja, heb je leuke plaatjes nodig? Ik ben



daarnaast ook nog eens vormgever, handig
he?”

Maar zo werkt het niet. Een copywriter is
copywriter en doet dat er niet ‘bij’
Copywriting is een vak, een wereld op zich.
Wie daarnaast ook SEO-specialist, gymleraar
of vuilnisvrouw is, word nooit een héél-héél
goede copywriter.



2. Schrijf, lijd, striid,
repeat

Als ik mijn teksten van vorig jaar bekijk, zie ik
waar het beter kan. Dat is een teken dat ik
weer beter ben geworden. Meters maken,
noemen ze dat. Als copywriter betekent dat:
teringveel tikken.

Realiseer je dat je goed bent, maar nog een
wereld te winnen hebt. En vertrouw erop dat
je die wereld vanzelf wint door te blijven
schrijven.

Daarbij: schrijven is lijden:

Omarm de writers blocks waar je tegenaan
loopt.

Omarm de enorme weerstand om aan een
tekst te beginnen - ik heb nd6it zin om aan
een tekst te beginnen, maar ik weet gelukkig
dat het goedkomt als ik dat toetsenbord
eenmaal heb beetgepakt.

Omarm de dagen dat er niks goeds uit je
brein komt - en benut de dagen dat je
overloopt van de ideeén.

Omarm het jaloerse gevoel en de
onzekerheid die je voelt als je een briljante
tekst voorbij ziet komen. Luister niet naar de
gedachte ‘daar zou ik nooit opgekomen zijn’

Omarm de permanente ontevredenheid
die je bij het schrijven van sommige teksten
voelt - en durf dat gevoel te negeren als je
ergens wel weet dat het goed genoeg is.



Het hoort er allemaal bij. Je kunt aardig
worstelen met je teksten en nog meer met
jezelf. Creatief zijn is kwetsbaar zijn. En er is
niks sterkers dan die kwetsbaarheid
omarmen, lief voor jezelf zijn en met
opgeheven hoofd blijven strijden.

Oefeningen die je helpen als je jezelf in de
houtgreep hebt

-> Pak er een tekst bij waar je trots op bent.
Lees ‘m een aantal keer en durf jezelf er
hardop een compliment over te geven.

-» Laat het los. Ga naar buiten, minimaal een

uur. Sta jezelf toe om te blijven piekeren, dan
pieker je een stuk minder dan wanneer je er

niet aan mag denken. Drink dan een kop thee,

spreek jezelf moed in en pak de draad weer
op. Lukt het? Je bent een held. Lukt het niet?
Morgen weer een dag.

== Chocola.

*> Soms zit je teveel in je hoofd en is een half
uurtje wild woonkamerdansen het beste wat
je kunt doen. Klinkt gek. Is het ook. En dat is
precies wat je soms nodig hebt.

>> Soms helpt niks. Dat is okay. Put jezelf niet
uit door jezelf te blijven forceren, want dan
heb je morgen nog steeds hetzelfde. Vandaag
geen copywriting dus, maar het universum is
een klein tikje groter dan copywriting. Geniet
daarvan.



3. Investeer in je
persoonlijke
ontwikkeling

Zeker als je een creatief vak beoefent, is het
belangrijk dat je investeert in je persoonlijke
ontwikkeling. Ben je freelancer? Dan doe je
alles zelf, bepaal je alles zelf en is zowel de
noodzaak als de mogelijkheid om jezelf te
ontwikkelen, twee keer zo groot.

Onderwerpen die een belangrijke rol spelen:

Zelfvertrouwen
Ik zei het eerder: creatief zijn is kwetsbaar

zijn. Dat s iets wat je moet durven. Je moet
het durven maken, durven laten zien,
feedback, kritiek en meningen durven
incasseren. Daarbij is het belangrijk dat je

durft te vertrouwen op jezelf. Zo herken je
wanneer je je ergens lets van aan moet
trekken en wanneer juist niet.

Omgaan met je energie

Voor elk vak geldt dat je op je best bent als je
lekker in je energie zit. Voor een creatief vak is
een goede energie geen bonus, maar een
voorwaarde. Er zijn genoeg vakken die je kunt
doen op halve kracht. Copywriting is niet een
van die vakken. Vragen die een rol spelen in je
energiehuishouding:

Waar krijg je energie van?

Waar zit dat precies in?

Doe je die dingen al?

Hoe kun je meer tijd maken voor die
dingen?

Hoe kun je bewuster van die dingen
genieten?

Waar loop je op leeg?



Waar zit dat precies in?

Hoe kun je die dingen tot een minimum
beperken?

Hoe kun je beter omgaan met die dingen
als je ze niet uit de weg kunt gaan?

Op welk deel van de dag ben je het
energiekst?

Hoe kun je zorgen dat je op dat deel van de
dag ongestoord kunt werken?

Hoe werkt je concentratie? Trek je korte,
hyperproductieve sprints of ga je juist lekker
op marathonfocus?

Hoe goed slaap je? Hoe kun je beter
slapen?

Wat is je ideale ochtendroutine om je dag
te beginnen?

Hoe zorg je ervoor dat je je werk loslaat als
je klaar bent?

Om maar iets te noemen.

Zelfliefde
Heb je sowieso nodig. En twee keer zoveel als
je een creatief vak beoefent.

Want goede ideeén ontstaan alleen als je jezelf
aanmoedigt.

Je eigen kritische blik kun je alleen aan als je
die blik op een vriendelijke manier kunt
ontvangen.

Falen gaat alleen goed als je jezelf de moed
inspreekt om daarna weer door te gaan.

Een poging wagen lukt alleen als je jezelf bjj
de hand neemt en zegt: ‘kijk maar hoever je
komt, het geeft niet als het niet lukt’

En nog meer van die dingen die je op een tegel
kunt zetten. Ze zijn allemaal waar. Je hebt ze
allemaal nodig. Vind de vriendelijke stem in



jezelf en spreek jezelf ermee toe op de
momenten dat je die stem nodig hebt.

Focus

Om een écht goede copywriter te zijn, heb je
een goede focus nodig. Die focus heeft
ledereen in zich, maar niet iedereen weet hoe
je in die focusmodus komt. Om daar te komen
is het belangrijk dat je twee dingen begrijpt:

> Hoe iedereen z’n brein werkt
¢ Hoe jouw brein werkt

Hoe iedereen z’n brein werkt

Er zijn drie dingen die handig zijn om te
weten als je bezig bent met het vinden van je
focus:

1. Na afleiding duurt het 23 minuten
voordat je weer de concentratie hebt van
voor de afleiding. Dat geldt ook als je

maar heel even bent afgeleid. Kijk je een
seconde op je telefoon omdat je een
notificatie krijgt? Dan is je brein pas na
23 minuten weer helemaal terug bij waar
je mee bezig was.

. In de ochtend is je brein het creatiefst.

Ook als je een avondmens bent. Hoewel
de meeste mensen die denken dat ze een
avondmens zijn, toch een ochtendmens
zijn. Sterker nog, minder dan 1% van de
bevolking is een avondmens, blijkt uit
breinscans. Dat je in de ochtend
creatiever bent komt doordat je brein
tijdens je slaap logica gedeeltelijk loslaat,
waardoor je originelere verbindingen
legt - je ooit afgevraagd waarom je
dromen zo geflipt zijn? In de ochtend
profiteer je daar nog even van. Later op
de dag is dat effect weg.

3. Je neemt onbewust veel meer informatie

op dan je denkt. Dat betekent ook dat


https://www.ics.uci.edu/~gmark/chi08-mark.pdf
https://www.fastcompany.com/90279079/turns-out-that-morning-people-really-are-more-productive-than-night-owls
https://www.fastcompany.com/90279079/turns-out-that-morning-people-really-are-more-productive-than-night-owls

een rommelig bureau en
achtergrondgeluiden ruimte innemen en
je dus minder productief maken. ‘Maar
ik vind de geluiden in een koffietentje
altijd zo gezellig en stimulerend’. Dat
kan. Maar. Fact: het maakt je brein
minder productief. ‘Tk stoor me niet zo
aan een rommelig bureau’. Op bewust
niveau zal dat vast, maar onbewust
stoort het je wel en dus maakt het je
minder productief.

Wie slim gebruikmaakt van de enorme
hoeveelheid neurologische onderzoeken die
we de afgelopen jaren hebben gedaan, focust
beter en is dus productiever. Vertaald naar
jouw werkdag betekent dat:

Op tijd opstaan
Je creatieve werk in de ochtend doen
Werken aan een opgeruimd bureau

Werken in een omgeving zonder
afleidende geluiden

Je telefoon uit of je notificaties uitzetten als
je werkt

Werken is werken, dus geen dingen ‘even
tussendoor’ doen

Ook wat je werk betreft: één ding tegelijk,
niet tussen verschillende taken switchen

Hoe jouw brein werkt

Behalve een universeel brein dat zich houdt

aan de neurologische inzichten die voor het

oprapen liggen, zit jouw bovenkamer op een
unieke manier in elkaar.

Hoe beter je weet hoe die bovenkamer in
elkaar zit, hoe slimmer je daar gebruik van
kunt maken.



Weet je bijvoorbeeld:

Hoe gevoelig jij bent voor prikkels?

Wat je fysiek merkt als je te hoog in je
spanning zit?

Wat je mentaal merkt als je te hoog in je
spanning zit?

Hoeveel downtime je nodig hebt na je
werk?

Hoe jij ontspant?

Hoe je jouw brein het beste in beweging
krijgt?

Wat de invloed is van je ontbijt op je brein?
En koffie? Thee?

Of je productiever bent als je korte sprints
trekt en dan een korte pauze neemt of juist
marathons maakt en dan een langere pauze?

Uit ervaring weet ik dat een werkritme dat je
volledig hebt geoptimaliseerd aan de hand
van je eigen brein, een enorm verschil maakt.

De inzichten die mij de grootste sprongen in
productiviteit opleverden:

Ik ben een ochtendmens, qua creativiteit
en productiviteit

Ik ben erg gevoelig voor prikkels, en vooral
voor geluid

Muziek motiveert en stimuleert me

Tussen 09.30 en 13.00 zit ik op mijn
energiepiek en tussen 15.00 en 18.00 in mijn
energiedip

Ik heb veel daglicht nodig om me energiek
en gelukkig te voelen

Meditatie helpt me in de ochtend om mijn
focus te vinden en ‘s avonds om in slaap te
komen

Ik kan mijn beweeglijkheid veel beter kwijt
als ik staand werk, waardoor ik me beter kan
focussen

Mijn concentratie werkt in korte sessies
van hyperfocus



Wisselen tussen verschillende
focuspunten kost mijn brein bijzonder veel
energie

Dankzij die inzichten heb ik een werkdag
waarop ik productief ben, plezier uit mijn
werk haal en nooit langer dan vijf tot zes uur
werk. Daardoor voel ik me meestal uitgerust,
lever ik goed werk en heb ik een fijne balans
tussen werk en vrije tijd.

Wacht even. Nooit meer dan vijf tot zes uur
per dag? Nee. Ik geloof dat als je met
maximale focus werkt, je brein na vijf tot zes
uur leeg is. Bovendien denk ik dat ik meer
gedaan krijg dan iemand die acht uur of meer

op kantoor werkt, waar constante afleiding de

norm is en vergaderen voor veel mensen een
belangrijk deel van de dag in beslag neemt,
zowel qua tijd als tijdstip.

Mocht je dat nog niet doen: met een voor jou
geoptimaliseerd werkritme denk ik dat jij ook
nooit langer hoeft te werken dan vijf tot zes
uur. En dat je je er beter bij voelt en nog beter
werk levert ook.



4. Schrijt 50% van je
tijd voor jezelf

Stel: je eet die tekstuele dikke vette
hamburger waar ik het eerder over had,
zonder dat het er smerig uitziet. Met andere
woorden, je hebt het in je om een hele goede
copywriter te worden.

Dan lukt dat alleen als je veel oefent. Alleen
dan word je beter. Alleen dan word je
uiteindelijk écht goed.

Dat oefenen kan op twee manieren.

Door te schrijven voor opdrachtgevers
Door te schrijven voor jezelf

Die eerste, dat doe je waarschijnlijk al. Of in
ieder geval moet dat wel. Want ook
copywriters moeten af en toe wat eten. En ze
hebben een huur of hypotheek te betalen.

Dat tweede, dat is waarmee je drie keer zo
effectief oefent als met dat eerste. Want als je
voor een opdrachtgever schrijft, zijn er kaders.
Is er een tone of voice. Is er een deadline. Een
budget. Moet je wachten op feedback. Maak je
soms compromissen in je tekst. Heb je minder
ruimte om te spelen.

Eigenlijk komt het allemaal neer op die
laatste. Dat je minder ruimte hebt om te
spelen.

Dat is waar je creatief, dus goed, van wordt.

Spelen.



Speel je een ongeluk.

Schrijf minstens 50% van je schrijftijd voor
jezelf. Zodat je lekker kunt spelen. Je quirks op
je scherm kan smijten. Je eigenzinnigheid in je
zinnen kan schrijven. Die totaal geflipte
metafoor, zonder overpeinzingen, pats, op je
digitale papier kunt flatsjen.

Zo vind je je eigen geluid. Ofwel, je one ring to
rule them all. Je red pill to the rabbit hole. En
die eerder genoemde boterham. Ja, je eigen
geluid is de reden dat je straks moeiteloos
content in de rondte spuwt waar
opdrachtgevers met kwijl aan hun kin naar
kijken en je dan smeken om
alsjealsjealsjeblieft voor hen te werken.

Schrijf voor jezelf, dus. Had ik dat al gezegd?

Bedenk opdrachten, zoals:

Schrijf de achterkant van je favoriete boek

Kies drie random woorden en schrijf een
Sinterklaasgedicht aan een bekend persoon
waar die drie woorden in zitten

Schrijf je over-mij-tekst, als je dat nog niet
hebt gedaan

Heb je dat al wel gedaan, schrijf dan nog
drie versies

Schrijf een vacature voor Opdrachtgever
bij Jou

Schrijf een column waarin je iets vind van
saale teksten

Schrijf een betoog waarin je stelt dat iedere
ondernemer met hersens jou in zou moeten
huren voor z'n teksten

Schrijf een haiku

Bedenk lekker zelf wat om te schrijven

Nou, al wat bedacht?



5. Ontwikkel ook de
vijf andere rollen die
je hebt als

copywriter

Zit je lekker in je copyrol? Mool. Dan heb je
nog maar vijf andere rollen waarin je moet
uitblinken om een hele goede copywriter te
worden:

1. Onderzoeker
Voordat je als copywriter een samenwerking
aangaat met een opdrachtgever, maak je
kennis met elkaar. Ook als je in loondienst
werkt, sta je eerst stil bij vragen als:

Is het een goed idee om met elkaar samen
te werken?

Wat is de behoefte achter de vraag van de
opdrachtgever?

Welke oplossing sluit aan op die behoefte?

Welke prijs past bij die oplossing?

Wat is het ideale proces om tot die
oplossing te komen?

Welke rollen kent dat proces en wie krijgt
welke rol?

Welke planning past bij het proces en past
die planning bij de mensen die de
verschillende rollen invullen?

Als het goed is, leidt lang niet elke
kennismaking tot een samenwerking. Je komt
er bijvoorbeeld achter dat iemand eigenlijk
een SEO-specialist zoekt in plaats van een
copywriter. Of je komt erachter dat de
website al is gebouwd en ontworpen en dat er
nu ‘nog even tekstjes gemaakt moeten
worden’.



Het kan ook zijn dat je merkt dat er geen klik
1s, dat je een moreel bezwaar hebt bij het
product of de bedrijfsvoering van de
opdrachtgever, dat er geen budget is voor de
prijs die jij als copywriter vraagt, dat de
planning die de opdrachtgever voor ogen
heeft niet realistisch is of dat jouw tone of
voice teveel afwijkt van die van de
opdrachtgever. Allemaal goede redenen om
‘nee’ te zeggen. Beter voor de opdrachtgever
en beter voor de copywriter.

Zo'n ‘nee’ is dus niet erg. Sterker nog, een
copywriter die vaak ‘nee’ zegt, zorgt voor
fijne, passende opdrachtgevers met
opdrachten die qua inhoud en stijl goed
aansluiten. Dat maakt het werk leuker en
beter. En ook die opdrachtgever is ergens
anders beter af.

2. Projectmanager
Ga je samenwerken? Jippiejeej! Dan begint nu
het saaiste deel. Aan jou als copywriter de
taak om ervoor te zorgen dat:

ledereen die bij het project betrokken is
weet wat er gaat gebeuren, wie wat doet,
wanneer wat af is en hoe het proces tot de
eindstreep eruit ziet.

Er een helder voorstel is getekend en dat
de inhoud ervan bekend is bij de betrokkenen.

Gemaakte afspraken worden nageleefd en
betalingen op tijd binnen zijn.

Er goede communicatie is over het proces
en de planning met iedereen die betrokken is
bij het project.

Je bij nieuwe ontwikkelingen of
veranderingen in het proces slim bijstuurt,
ledereen op de hoogte stelt en waar nodig
gemaakte afspraken bewaakt.



ledereen toegang heeft tot de tools die je

gebruikt tijdens de samenwerking. Denk aan

overlegtools, teksttools,
projectmanagementtools, een CMS, een
e-mailmarketingsysteem.

3. Verkenner

Kan je dan eindelijk gaan schrijven? Nee.
Want je hebt eerst de juiste informatie nog
nodig. Dus:

Onderzoek je welke informatie je nodig
hebt

Onderzoek je wie die informatie heeft

Bepaal je hoe je die informatie ophaalt

Bedenk je hoe je die informatie checkt

Analyseer je die informatie

Zorg je dat die informatie genoeg is
uitgediept en aangescherpt

Denk bijvoorbeeld aan een interview: je
vraagt, je vraagt door, net zolang totdat je bjj
de kern bent. Of denk aan een briefing: je
vraagt bepaalde informatie uit en kijkend naar
die informatie bepaal je dat het een en ander
nog mist of niet helder is.

4. Slager
Als je alle informatie binnen hebt, pak je je
hakmes erbij en zet je je brein op standje
opruimwoede. Want die bak informatie is én
te chaotisch om mee te werken én veel en veel
en veel te groot. Dus ga je:

Interpreteren

Prioriteren

Terugbrengen tot de kern
Hakhakhak. De helft eraf. Dit moet daar. Dat
hoort bij elkaar. Dit is belangrijk, dat is
minder belangrijk maar mag blijven, dit kan
in z'n geheel de prullenbak in.



Tip: check nog even bij je opdrachtgever of hij
zich kan vinden in de orde die je in de chaos
hebt geschept. En of de kern waar jij toe bent

gekomen inderdaad de kern is. Check? Check.

Dan ben je copywriter

Zo, eindelijk het creatieve gedeelte van je
werk: het maken. Je maakt als copywriter
twee dingen:

Eerst ideeén, op basis van informatie
Dan tekst, op basis van ideeén

Dingen die je hier goed kan gebruiken: een
creatief brein, lef, geduld, lief zijn voor jezelf,
de kunst van het loslaten, de kunst van het
vastbijten, weten hoe je slim gebruik maakt
van je energie en creativiteit,
wandeldouchefietsen voor goede ideeén,
STOP DE TIJD.

5. Mierenneuker
Check.
Nog een keer check.
Staat alles goed?
Heb je er een nacht over geslapen?
Vind je daarna dat alles nog steeds goed staat?
Dan lever je het in.
Daarna begint het feedbackproces. Dat is een
kunst op zich. Belangrijk is dat je nooit één
ding verandert zonder het geheel opnieuw te
bekijken. En dat jij als expert ook ‘nee’ durft te

zeggen als je een goede reden hebt om niet
mee te gaan in feedback.



https://www.timdaalderop.com/opname-online-masterclass-fckinggoeie-feedback
https://www.timdaalderop.com/opname-online-masterclass-fckinggoeie-feedback

Ook belangrijk: een final check op het
moment dat de tekst wordt gepubliceerd.
Vaak zijn er dan nog details die niet netjes
staan. Of maakt de context van de tekst dat er
toch nog het een en ander bijgeschaafd moet
worden.



TIMcademy

School voor scherpe teksten

Ken je mijn TIMcademy? Dat is mijn eigen
online school voor scherpe teksten. Je kunt er
meedoen aan online masterclasses, je vindt er
maatwerk copywriting workshops voor teams
en coachingtrajecten voor copywriters, zowel
vakinhoudelijk als ‘over de business’

Oh, en ben je copywriter en loop je keer op
keer tegen een specifiek probleem aan? Check
dan zeker ook ‘De Losse Sessie’

e Wil je je copy-business starten of
scherper neerzetten? Laat me dan jouw
persoonlijke copycoach zijn, in mijn
coachingtraject ‘Messcherpe business’.

e Wil je vakinhoudelijk beter worden?
Aan je eigen inhoudelijke leerdoelen
werken en messcherpe teksten leren
slijpen, helemaal in jouw eigen stijl? Kijk
dan eens naar mijn coachingtraject
‘Messcherpe teksten’.

Oh, en wil je elke maand gratis een bak
praktische handvatten en verfrissende
inzichten rond copywriting in je mailbox?
Meld je dan aan voor mijn Brief van de
Maand. Ruim 2.300 professionals genieten
met je mee.



https://www.timdaalderop.com/timcademy-online-masterclasses
https://www.timdaalderop.com/timcademy-maatwerk-copywriting-workshop
https://www.timdaalderop.com/timcademy-coaching
https://www.timdaalderop.com/de-losse-sessie
https://www.timdaalderop.com/coachingtraject-messcherpe-business
https://www.timdaalderop.com/coachingtraject-mes-scherpe-teksten
https://www.timdaalderop.com/coachingtraject-mes-scherpe-teksten
https://www.timdaalderop.com/briefvandemaand
https://www.timdaalderop.com/briefvandemaand

